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NAMM SHOW 2010
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Por Jodao Martins
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Del 14 al 17 de enero, el certamen NAMM 2010 volvié a registrar un incremento en visitantes, viviéndose un clima
de gran alegria y optimismo en los diferentes segmentos tradicionalmente presentes, con especial relevancia
para el area de los instrumentos musicales. El area de grabacién vive también un momento interesante, aunque
las noticias hayan sido relativamente pocas, mientras que en el segmento del audio profesional se encontraban
algunas buenas sorpresas, sobre todo con nuevas marcas y productos innovadores. Como balance final no
podemos decir si hay o no motivos para grandes celebraciones, ya que el mercado sigue siendo muy inestable,
pero todos nos fuimos de Anaheim con un buenas sensaciones y e ideas para los proximos aos.

ara definir Ia edicién de NAMM 2010 dni-
camente podemos decir que hace ya mucho
tempo que no veiamas el centro de exposicio
nes de Anaheim tan animado y tan lleno de gente {lo
cual no quiere decir gue fueran todos profesionales, tal
como se podia notar en aleunos momentos de delirio
colectivo en que filas interminables de fans esperaban
con camara y papel en mana la oportunidad de pedir
un autderafoy sacar una foto con algunos de sus ido
los). Pero |a verdad es que las apariciones de artistas
5, NUEVDS Y viejos, nunca fueron tantas y tan
nUMerosas.

La aparicion de Quincy Jones y de Yoko Ono en el
certamen, invitados para hablar de la importan
cia de la educacién musical para niflos y coinci-
diendo con el 70° aniversario del nacimiento de
John Lennon, fue uno de los momentos algidos
De modo eeneral, |3 aparicidan de nombres comao
Jason Mraz, Ted Nugent, Joe Satriani, Al Oi Meo
la, Santana, Slash, Eddie Van Halen, Chad 5mi
th, Stevie Wonder, Gene Simmons, Vince Gill,
Michael McDOonald, Kenny G, MNatalie Cole, John
Ondrasik y Jon McLaughlin, entre muchaos otros

farmoso

contribuyeron muy positivamente a un fantasti-
co clima.

Durante los tres primeros la afluencia de
plablico fue siempre en crecimiento, con 05 dos
primeros dias de actividad frenética (ruedas de
orensa, demostraciones, etc.) v con el sdabado
convertido en una auténtica marea numana, que
hacia imposible circular. Felizmente, el dltimo
dia del certamen comenzd con una mafana mas
tranquila, donde incluso los artistas ya podian
circular por feria sin guardaespaldas. Para nues
tra revista fue también la oportunidad de hablar
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libremente con muchas de las personas antes
inaccesibles, ver novedades de cerca y captar

aguello que resultara mas.

Fueron asi cuatro dias de un clima bastante mo

tivador, y se podian detectar sentimientos de so

lidaridad entre stands y el deseo comun de recibir
buenas noticias economicas.

Después del clima de incertidumbre del pasado
afio, NAMM Show 2010 termind, por lo menos
prometiendo regresar. La organizacign canfirma
|la presencia de 87.5693 visitantes, con un aumen

to del 2% en relacién al afio pasado, asi como la
llegada de 250 nuevos expositores, sumando un
total de 1.373 stands. A pesar de los muchos reci
én llegados, el nimero de stands sufrié una dis-
minucion sienificativa en relacion al afo pasado
(1505) y mucho mayor adn en comparacign con

2008, donde se alcanzd la cifra récord de 1560
expositores.
Hubo también una ligera reduccidn en la parti-

cipacion internacional (un 2% menos segldn |a

organizacidn) vy, sin duda, el incremento en el
ndmero de visitantes fue posible gracias a cierta
“tolerancia” en |a apertura el publico, tenienda en

cuenta que se trata de un certamen profesional

De modo egeneral, NAMM Show 2010 registro
muchos menos stands de origen asidtico (al con-
trario de lo que ocurre en Frankfurt), y fue tam-
bién notorio que las otrora marcas bandera de
la industria norteamericana, tales como Gibson,
practicamente han desaparecido

Tal como ya veniamos comentando, en 105 Uit

mos afios, 1as marcas americanas de instrumen

tos musicales que han sobrevivido lo han hecho




Ano tras ano, el ritual del NAMM Show se repite sin grandes cambios. Este
ano, Quincy Jones y Yolko Ono fueron invitados a hablar de la importancia de la
educacion musical y celebraron el 70° aniversario del nacimiento de John Lennon

a costa de trasladar sus fabricas a China u otros
naises asiaticos, Este ano hemos vIisto regresar g
NAMM numerosos pequefios fabricantes artesa
nales de origen norteamericano, gue demostra-
ron que existe una reaccion ante el estado de |la
eCconomia, pero sera en el Nnuevo esCcenario globa
donde se defina la situacion del mercado de los
nstrumentos para los proximaos anos
La organizacidn, consciente de todo esto, no cesd
over iniciativas decaraain
formar a |la industria acerca de |las nuevas estra-
tegias de comercio, merchandising y marketine
durante las sesiones de su NAMM University. Por

en el intento de prom

sU parte, los comerciantes norteamericanos Vd
Se van acostumbrando a |a idea de que el mer
cado ha cambiado para siempre y que el apelati
significa un mercado cada vez
mas "vintage" y de segunda mano.

Ejemplo de ello es el erupo Fender, que exponia
en una zona separada y basandose en una mues
tra impresionante de |a

35 que Fender sustenta a su estrategia. |

vo "Made in USA

coleccion de marcas en
s decir,
no dando ya una imagen de fabricante, sino mas

bien una imagen de grupo global de distribucian
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Segun los responsables de Fender, los pedidos

va estan aumentando en 2010 y |a respuesta de
mercado a3 |as nuevas propuestas (tales como
combinar tecnologia digital en nuevos productos
o el relanzamiento de muchos productos de tipo
‘revival”) parece ser positiva

[ambien gqueda clarg que sOn 13s marcas mas
nnovadoras tecnoldgicamente (entre las que
podemaos citar Line &, Alesis, Numark, Roland o
ncluso Behringer) las que tienen motivos para
ser mas optimistas. S5e demuestra que la combi
nacion de tecnoloeia con costes industriales con
trolados y precios altamente competitivos, son la
farmula que les hace crecer en todo el mundo,
[al como sugeria el slogan de la arganizacian
para el NAMM Show de este afio, "Cet Ready",
a idea general consistia en transmitir confianza
v optimismo a toda la eente, una vez que se de-
muestra nuevamente que las inaustrias ligad:
al entretenimiento y la equcacion, como son [0s
instrumentos musicales, el audio y 1as tecnolog
ias del espectaculo, en general, siempre se han
mostrado bastante resistentes a los malos ciclos
econdmicos, o incluso han demostrado capaci-

idea center

=
¥t o

i ilﬁm ;

dad de crecimiento en contextos de recesian. El
problema es gue las circunstancias de 2010 son
diterentes y |2 situacidn hace necesarios cambios

ureentes.
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Mais publico, no necesariamente profesional, contribuyé a un NAMM Show 2010 claramente animado. El primer dia, las filas para acceder al recinto eran desde luego un buen
indicador
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NAMM SHOW 2010

El stand de Jocavi de NAMM 2010 se quedd pequefio para mostrar la enorme gama de paneles de la marca. Fue grande el interés por parte de los visitantes

Segun supimos por parte de una de |as mayores
cadenas detallistas de instrumentos musicales
de los Estados Unidos, después de una Navidad
de 2009 algo "cau
cimiento en 2010 son ya seguras, aunque la em-

nresa afirma apostar sobre todo en “soluciones
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elosa”, las perspectivas d
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que nos separen de la competencia, productos
nuevos e innovadores”,
Por el lado de los fabricantes, a pesar de que to

A reoictrada an Inc
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dos han acusado la reduccic da
FE.UU., todos se mostraban confiados de cara a
2010, con los negocios creciendo en el resto de
mundo, particularmente en Asia y America La
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BEHRINGER/MUSIC GROUP:

NUEVA FUERZA

NAMM Show 2010 empezo para Produccion Au-
dio con la fiesta de distribuidores de Behringer, a
la cual la prensa especializada internacional fue
también invitada y que transcurrid en la vispera
de la apertura del certamen
Teniendo en cuenta las recientes noticias relati

vas a la formacion de Music Group por parte de
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Behrineer, de la adquisicion de Midas vy de Klark

feknik al erupo Bosch y la intencion de continuar
una estrateegia de expansion a través del refuerzo
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adquisiciones, nuestra curiosidad sobre |lo que
alli seria anunciado era grande

Al llegar a la sala del hotel Hilton donde tendria
lugar el evento fuimos inmediatamente sorpren
un escenario lleno de

5 el e e S : R e .
asi como una zona en el fondo donde hab

didos con equipamiento,

3 0tros
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muchos productos tapados por tela negra

ldentificamos rostros fa
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rapidamente dos

de |ohn Oakley y Richard Ferriday, de
Midas/Klark Teknik, a quienes nos dirigimaos, sa

biendo que mas tarde seria imposible hablar con

ElUS
Visiblemente satisfecho y bastante proclive a
conversar abiertamente, John Oakley nos con

firmé aquello que luego diria delante de todo

=

el mundo. La satisfaccion por la adquisicion erad
enorme, teniendo en cuenta que la relacion con e
I
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va se venia deteriorando desde hacia

grupo BosC
“"Ni siquiera con Telex nos senti

mos verdaderamente integrados antes, y se NIZo

algun tiempo
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evidente 1ras id a =1 | | r parte |i':" El','-?.!l

dquisic por parte
que no pensabamos de |a misma forma. Nuestra

rforma de encarar el mercago y nuestra gedicaci

ERENN como es el segment

produccion

top del audio profesional era claramente incon
patible con los intereses de ur
como Bosch

siado pequefios y nuestro mercado no pasaba de

) grupo tan grande
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Ser un nicno. Por todo ello, este proceso que na
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roup nos ha dejado muy satistechos

“Antes hubo varios candidatos a comprar nues

o i i e i e y Ehe
UUrg varios 2E5EYS. LT

Lrd ermpresa, el proLeso }

cuando conoci a Uli Behringer, todo cambia. El

se presentd en una reunion sin ningun proyecto

o propuesta formal, ¥ simplemente me invit
isitar el centro de investigacion y desarrolio de

Behrineer, en Dusseldorf, disenados

gondade san
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[000s I0Ss productos de Ia marca. Me

ale
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tenia que conocer a todas las personas que tra-
bajan en Behringer y luego decidir. Cuando fui
alli me '

ra nineun intento por conducir

sorprendid el hecho de que Ul no hicie-
mis contactos
con 1as personas. Pude hacer [as preguntas que
quise '

existia un gran equipo. Después acepte la pro-
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puesta para conocer el resto de la organizacion
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|as instalaciones en Singapur y en todas partes
encontré siempre el mismo espiritu de alegria,

cmEacT DaE 80 o
e2rmpresa. Fof encimd

antusiasimao i urf-,d...'.n |'_I.'|.'
de todo. cuando visité |la fabrica en China, pude
caomprobar gue Benringer posee tecnologia con 13

Uli Behringer, fundador y actual chairman de Music
Group, hizo una intervencion entusiasmada en el
evento de |la marca para distribuidores y prensa,
anunciando una nueva imagen y un nuevo slogan que
marcan el inicio de una nueva etapa de expansion.
Behringer ofrecié un repaso a sus diversos segmentos
de productos y presentd mas de 50 novedades

gue nosotros solo soflamos

denringer tiene una

CeCnologia de control de calidad que a nosotros

/a Nos eustaria tener, y vi operarios en China tes-

[(Bar las mesds Ill—' meZcid de

Behringer, canal paor
canal, con los mMISMOS procesos y atencion con
1 Midas... y so

JErsongs gque conoc
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bre todo, vi que a todas las

les gustaba mucho lo que hacian. Lai rendido. A

partir de ahi no dudamos y estamos muy felices

de formar parte de Music Lroup, nos conto un

"

john Dakley visiblemente entusiasmado.
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inicio de inmediato y que, tal

darirmarig

CON penringer se

Benringer posteriormente
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centros de investigacian v desarrollo de ambas

organizaciones esta ya dando frutos para ambas
eamas de productos. Una colaboracion tecnoloe

ca que sera acompanada por un significativo re
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Tuerzo para los recursos de
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que decir gue se reitero varias

VECBS Una separacion completa en la activioad de
comercializacion y distribucion de |as marcas

Pero la rueda de prensa de Behringer quedd tam

bién marcada por la intervencian de Ul Behringer
fundador y actual chairman de Music Group, acom-

vafiado siemore poI Mict

ael Ueeb, LEU v oestor es-

trategico de las empresas del grupo. Reatirmando

la vertiente muitinacional el grupo, Uil senringer

John Dakley, director de Midas/Klark Teknik, hizo su
intervencion en la recepcion de Behringer/Music Group
y compartié con todos los presentes los motivos que
llevaron a Midas a aceptar la oferta de adquisicion de su
empresa
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